КАБІНЕТ МІНІСТРІВ УКРАЇНИ

ПОСТАНОВА

від 22 серпня 2007 р.  № 1065

Київ

Про вдосконалення

виставково-ярмаркової діяльності в Україні

З метою підвищення ефективності виставково-ярмаркової діяльності в Україні, створення належних умов для участі вітчизняних підприємств, установ та організацій у виставках і ярмарках, поліпшення взаємодії центральних та місцевих органів виконавчої влади у виставково-ярмарковій сфері Кабінет Міністрів України постановляє:

1. Утворити Раду з питань виставково-ярмаркової діяльності при Кабінеті Міністрів України.

2. Затвердити такі, що додаються:

Положення про Раду з питань виставково-ярмаркової діяльності;

Концепцію розвитку виставково-ярмаркової діяльності.

3. Визнати таким, що втратило чинність, розпорядження Кабінету Міністрів України від 28 липня 2003 р. № 459 “Про схвалення Концепції розвитку виставково-ярмаркової діяльності” (Офіційний вісник України, 2003 р., № 31, ст. 1632).

Прем’єр-міністр України                                                           В. ЯНУКОВИЧ

Інд.28


ЗАТВЕРДЖЕНО


постановою Кабінету Міністрів України


від 22 серпня 2007 р. № 1065

ПОЛОЖЕННЯ

про Раду з питань виставково-ярмаркової діяльності

1. Рада з питань виставково-ярмаркової діяльності (далі — Рада) є постійно діючим дорадчим органом при Кабінеті Міністрів України.

2. Рада у своїй діяльності керується Конституцією,  законами України, указами Президента України, постановами Верховної Ради України, прийнятими відповідно до Конституції та законів України, актами Кабінету Міністрів України та цим Положенням.

3. Основними завданнями Ради є:

координація діяльності центральних та місцевих органів виконавчої влади у сфері виставково-ярмаркової діяльності;

підготовка пропозицій стосовно розроблення проектів актів Кабінету Міністрів України, які регламентують виставково-ярмаркову діяльність, стосовно щорічної участі підприємств, установ та організацій у міжнародних виставках і ярмарках з частковим фінансуванням витрат за рахунок коштів державного бюджету, підвищення ефективності виставково-ярмаркової діяльності, посилення її впливу на науково-технічне і технологічне оновлення вітчизняного виробництва; 

підготовка пропозицій до щорічних планів проведення виставок і ярмарків, які організуються виставковими організаціями;

надання рекомендацій виставковим організаціям щодо їх інтеграції в міжнародний виставковий рух.

4. Рада відповідно до покладених на неї завдань має право:

одержувати в установленому порядку від центральних та місцевих органів виконавчої влади, підприємств, установ та організацій інформацію, документи і матеріали, необхідні для виконання покладених на неї завдань; 

одержувати звіти центральних та місцевих органів виконавчої влади щодо проведених виставок і ярмарків з частковим фінансуванням витрат за рахунок коштів державного та місцевих бюджетів;

складати і надсилати центральним та місцевим органам виконавчої влади щорічні переліки рекомендованих міжнародних виставок і ярмарків у державах — основних торговельних партнерах України;

залучати до участі у своїй роботі працівників центральних та місцевих органів виконавчої влади, підприємств, установ та організацій (за погодженням з їх керівниками);

утворювати робочі групи та експертні комісії; 

організовувати проведення наукових конференцій, семінарів, нарад та інших заходів з питань, що належать до її компетенції (за рахунок коштів учасників заходів).

5. Раду очолює Віце-прем’єр-міністр України.

6. Відповідальним секретарем Ради є заступник начальника Управління гуманітарної політики, завідуючий сектором з питань туризму, виставкової діяльності та реклами Секретаріату Кабінету Міністрів України.

7. Членами Ради є заступники Міністра аграрної політики, Міністра закордонних справ, Міністра економіки, Міністра культури і туризму, Міністра освіти і науки,  Міністра промислової політики, Міністра фінансів, Міністра юстиції, Голови Держкомстату, Голови Держмитслужби, Голови ДПА, перший віце-президент — головний вчений секретар Національної академії наук та віце-президент Академії мистецтв (за їх згодою), а також представники інших заінтересованих органів виконавчої влади, підприємств, установ та організацій (за згодою їх керівників).

8. Персональний склад Ради затверджує голова Ради, який має право вносити зміни до її складу.

9. Діяльність Ради провадиться на громадських засадах.

10. Організаційною формою роботи Ради є засідання, що проводяться у разі потреби, але не рідше ніж один раз на квартал. Засідання Ради вважається правоможним, якщо на ньому присутні не менше половини її членів. У разі відсутності на засіданні голови Ради його функції виконує один із заступників голови.

Рішення Ради приймаються більшістю голосів її членів. У разі рівного розподілу голосів вирішальним є голос головуючого на засіданні. Рішення Ради є обов’язковими для виконання членами Ради.

11. Рішення Ради оформлюються протоколом, який підписує головуючий на засіданні. Член Ради, який не згоден із прийнятим рішенням, може викласти окрему думку в письмовій формі, яка додається до протоколу. 

12. У разі коли член Ради з поважних причин не може бути присутній на засіданні, він за попереднім погодженням з головою направляє на засідання свого представника.

13. Регламент роботи та функціональні обов’язки членів Ради затверджуються її головою. 

14. Рада має бланк із своїм найменуванням. 

15. Організаційне, інформаційне та технічне забезпечення діяльності Ради здійснюється Мінекономіки.


ЗАТВЕРДЖЕНО


постановою Кабінету Міністрів України


від 22 серпня 2007 р.  № 1065

КОНЦЕПЦІЯ

розвитку виставково-ярмаркової діяльності

Виставково-ярмаркова діяльність спрямована на створення сприятливих умов для збільшення обсягів експорту конкурентоспроможної продукції та послуг, удосконалення технологій, залучення інвестицій і кредитів, забезпечення науково-технічного і технологічного оновлення вітчизняного виробництва, зміцнення міжнародних зв’язків, підвищення міжнародного іміджу держави, розвитку ділового туризму в регіонах України, активізації інноваційного процесу та виробничої кооперації.

Мета і основні завдання

Метою цієї Концепції є забезпечення ефективного розвитку виставково-ярмаркової діяльності (далі — виставкова діяльність), регулювання відносин її суб’єктів, визначення пріоритетів удосконалення такої діяльності.

Основними завданнями у сфері виставкової діяльності є:

визначення пріоритетів з урахуванням галузевих і географічних чинників;

посилення державної підтримки та сприяння організації експозицій продукції пріоритетних галузей національної економіки на міжнародних виставках і ярмарках;

створення сприятливих умов для виходу вітчизняних товаровиробників на зовнішній ринок;

сприяння науково-технічному і технологічному оновленню вітчизняного виробництва;

залучення інвестицій і кредитів для розвитку національної економіки;

створення умов для активної участі вітчизняних та іноземних компаній і організацій у виставках і ярмарках в Україні;

забезпечення прозорості виставкової діяльності, захисту від проявів недобросовісної конкуренції та створення рівних умов для суб’єктів виставкової діяльності.

Основні принципи виставкової діяльності 

Основними принципами виставкової діяльності є:

реалізація єдиної державної політики щодо розвитку виставкової діяльності, забезпечення координації діяльності центральних органів виконавчої влади та органів місцевого самоврядування у цій сфері;

створення рівних умов для суб’єктів виставкової діяльності всіх форм власності;

сприяння провадженню суб’єктами господарювання виставкової діяльності та недопущення недобросовісної конкуренції між її суб’єктами.

Суб’єкти виставкової діяльності 

Суб’єктами виставкової діяльності є:

центральні та місцеві органи виконавчої влади, що реалізують державну політику у сфері виставкової діяльності;

суб’єкти господарювання всіх форм власності, які можуть провадити діяльність як виставкові центри, організатори, розпорядники, упорядники, агенти, учасники виставок і ярмарків згідно з повноваженнями, визначеними їх статутом.

Виставковим центром є суб’єкт господарювання будь-якої форми власності, основна діяльність якого пов’язана з організацією та проведенням виставок і ярмарків, який повинен мати у штаті кваліфікованих працівників, відповідну матеріально-технічну базу (спеціальні виставкові об’єкти (приміщення, площі та обладнання) для проведення виставок і ярмарків.

Організаторами виставок і ярмарків можуть бути:

центральні та місцеві органи виконавчої влади, які забезпечують підготовку та проведення виставок і ярмарків на підставі відповідного рішення з частковим фінансуванням витрат за рахунок коштів державного або місцевого бюджету;

суб’єкти господарювання всіх форм власності, основна діяльність яких пов’язана з організацією та проведенням виставок і ярмарків.

Розпорядником виставок і ярмарків є суб’єкт господарювання, який здійснює їх підготовку та проведення на підставі договору, укладеного з організатором виставок і ярмарків, може залучати на договірних засадах інших суб’єктів господарювання до виконання робіт, надання послуг, закупівлі товарів, необхідних для організації та проведення виставок і ярмарків.

Упорядником виставок і ярмарків є суб’єкт господарювання, який надає на підставі договору, укладеного з організатором або розпорядником виставок і ярмарків послуги з їх організації (проектування, будівництво, оформлення виставок і ярмарків).

Агентом є суб’єкт господарювання, який бере на підставі договору, укладеного з організатором або розпорядником виставок і ярмарків, зобов’язання із залучення учасників.

Учасником виставок і ярмарків є суб’єкт господарювання, який уклав з організатором або розпорядником договір про участь в них.

Виставки і ярмарки

Виставка — захід, пов’язаний з демонстрацією продукції, товарів та послуг, який сприяє просуванню їх на внутрішній та зовнішній ринок з урахуванням його кон’юнктури, створенню умов для проведення ділових переговорів з метою укладення договорів про постачання або протоколів про наміри, утворення спільних підприємств, отримання інвестицій.

Ярмарок — захід, безпосередньо пов’язаний з роздрібною або оптовою торгівлею, що проводиться регулярно в певному місці та у визначений строк.

Виставки і ярмарки класифікуються за місцем проведення, статусом, тематикою.

За місцем проведення виставки і ярмарки поділяються на такі, що проводяться в Україні, та такі, що проводяться за кордоном.

За статусом виставки поділяються на всесвітні, а виставки і ярмарки — на міжнародні, національні, міжрегіональні та регіональні (місцеві).

Статус всесвітньої надається виставці Міжнародним бюро виставок (м. Париж, Франція).

Рішення про надання виставці і ярмарку, що проводяться в Україні, статусу міжнародної, міжрегіональної або регіональної (місцевої) приймає Рада з питань виставкової діяльності на підставі документів, поданих їх організатором.

Рішення про проведення національної виставки і ярмарки приймає Кабінет Міністрів України.

Рішення про участь вітчизняних суб’єктів господарювання у міжнародних виставках і ярмарках, що проводяться за кордоном, з частковим фінансуванням витрат за рахунок коштів державного бюджету приймає Кабінет Міністрів України, місцевих бюджетів — Рада міністрів Автономної Республіки Крим, обласні, Київська та Севастопольська міські держадміністрації.

Рішення про участь у міжнародних виставках і ярмарках, що проводяться за кордоном, за відсутності державної фінансової підтримки приймають вітчизняні учасники таких виставок і ярмарків.

За тематикою виставки і ярмарки поділяються на універсальні, галузеві, виставки і ярмарки споживчих товарів, обладнання і технологій.

Тематику виставок і ярмарків визначає їх організатор.

Вимоги до проведення виставок і ярмарків

Організатори та розпорядники виставок і ярмарків відповідно до укладеного договору забезпечують надання учасникам та відвідувачам комплексу послуг, який повинен включати:

виділення виставкового обладнання, надання комунальних послуг;

страховий захист виставкових об’єктів (приміщень, площ);

забезпечення охорони та пожежної безпеки учасників та виставкових об’єктів (приміщень, площ);

забезпечення вентиляції, опалення, прибирання виставкових об’єктів (приміщень, площ);

видання каталогу виставки або ярмарку (для міжнародних виставок і ярмарків — обов’язково державною мовою та однією з офіційних мов ООН);

здійснення митних процедур;

вантажно-транспортні послуги;

забезпечення роботи закладів громадського харчування на території виставок і ярмарків, а також пунктів обміну валют (на міжнародних виставках і ярмарках);

створення умов для роботи засобів масової інформації.

Організатори виставок і ярмарків, що проводяться з частковим фінансуванням витрат за рахунок коштів державного та місцевих бюджетів, в обов’язковому порядку повинні розробити концепцію проведення виставок і ярмарків.

Фінансування виставок і ярмарків

Участь України у всесвітніх виставках фінансується за рахунок коштів державного бюджету (у межах відповідних бюджетних програм на підставі рішень Кабінету Міністрів України) та коштів спонсорів.

Організація національних експозицій на міжнародних виставках і ярмарках, а також національних виставок забезпечується за рахунок коштів їх учасників, спонсорів і часткового фінансування з державного бюджету (в межах коштів відповідних бюджетних програм на підставі рішень Кабінету Міністрів України), а також місцевих бюджетів (у межах коштів відповідних бюджетних програм на підставі рішень Ради міністрів Автономної Республіки Крим, обласних, Київської та Севастопольської міських держадміністрацій).

Проведення міжрегіональних та регіональних (місцевих) виставок і ярмарків забезпечується за рахунок коштів їх учасників, спонсорів і часткового фінансування з місцевих бюджетів (у межах коштів відповідних бюджетних програм на підставі рішень Верховної Ради Автономної Республіки Крим, обласних, Київської та Севастопольської міських рад).

Виконання робіт, надання послуг, закупівля товарів за бюджетні кошти здійснюється відповідно до Закону України “Про закупівлю товарів, робіт і послуг за державні кошти”.

Удосконалення виставкової діяльності 

Основними напрямами удосконалення виставкової діяльності є:

підготовка пропозицій щодо основних напрямів удосконалення матеріально-технічної бази суб’єктів виставкової діяльності за рахунок їх власних коштів, кредитів банку та інших джерел, не заборонених законодавством, створення належних і рівних умов для учасників та відвідувачів виставок і ярмарків;

надання методологічної і консультативної допомоги центральним та місцевим органам виконавчої влади у розробленні концепцій проведення виставок і ярмарків з частковим фінансуванням витрат за рахунок коштів з державного та місцевих бюджетів;

сприяння із залученням закордонних дипломатичних установ України участі суб’єктів господарювання у міжнародних виставках і ярмарках, піднесенню  міжнародного авторитету України;

удосконалення нормативно-правової бази виставкової діяльності;

розроблення рекомендацій щодо підвищення ефективності та порядку проведення виставок і ярмарків в Україні та за кордоном, стимулювання участі в них суб’єктів господарювання;

вивчення та використання міжнародного досвіду роботи з проведення виставок і ярмарків, інтеграція суб’єктів виставкової діяльності в міжнародний виставковий рух;

запровадження державних стандартів у сфері виставкової діяльності;

удосконалення механізму державного статистичного спостереження у сфері виставкової діяльності;

забезпечення прозорості виставкової діяльності, захисту від проявів недобросовісної конкуренції та створення рівних умов для суб’єктів виставкової діяльності, включаючи проведення незалежного аудиту виставок і ярмарків;

розвиток професійної освіти і підвищення кваліфікації фахівців у сфері виставкової діяльності, зокрема тих, що працюють на підприємствах, в установах та організаціях, є  учасниками виставок і ярмарків.

Проведення моніторингу виставкової діяльності 

Проведення моніторингу виставкової діяльності здійснює щороку Держкомстат за формою, затвердженою Кабінетом Міністрів України. 

Організатори виставок і ярмарків, що проводяться за рахунок їх власних коштів або з частковим фінансуванням з державного і місцевих бюджетів, та виставкові центри подають обласним управлінням державної статистики звіти про результати проведення виставок і ярмарків.

Держкомстат  опубліковує  узагальнену інформацію у статистичному бюлетені “Виставкова діяльність в Україні” і розміщує її на офіційному веб-сайті.

Статистичний бюлетень “Виставкова діяльність в Україні” надсилається заінтересованим центральним та місцевим органам виконавчої влади і обласним управлінням державної статистики.

Державне регулювання у сфері виставкової діяльності

Державне регулювання у сфері виставкової діяльності здійснюють:

1) Рада з питань виставково-ярмаркової діяльності — дорадчий орган при Кабінеті Міністрів України, який діє відповідно до Положення про Раду з питань виставково-ярмаркової діяльності;

2) Мінекономіки, яке:

опрацьовує пропозиції центральних та місцевих органів виконавчої влади, суб’єктів господарювання щодо вдосконалення виставкової діяльності та вносить їх на розгляд Кабінету Міністрів України;

розробляє з урахуванням рішень Ради з питань виставково-ярмаркової діяльності проекти актів Кабінету Міністрів України щодо затвердження щорічних переліків рекомендованих міжнародних виставок і ярмарків у державах — основних торговельних партнерах України, що проводяться організаторами виставок і ярмарків з частковим фінансуванням витрат за рахунок коштів з державного бюджету;

узагальнює інформацію центральних та місцевих органів виконавчої влади про обсяги коштів державного та місцевих бюджетів, які щороку виділяються для фінансування витрат, пов’язаних з проведенням виставок і ярмарків;

розглядає проекти концепцій проведення центральними органами виконавчої влади виставок і ярмарків в Україні та за кордоном з частковим фінансуванням витрат за рахунок коштів з державного бюджету;

узагальнює пропозиції центральних та місцевих органів виконавчої влади щодо виділення бюджетних коштів для організації та проведення виставок і ярмарків;

узагальнює пропозиції суб’єктів господарювання до щорічних планів проведення виставок і ярмарків в Україні (далі — щорічні плани), що проводяться за рахунок їх власних коштів.

3) МЗС, яке:

забезпечує за участю дипломатичних представництв за кордоном та торговельно-економічних місій у їх складі розповсюдження в іноземних державах інформації про виставки і ярмарки, що проводяться в Україні, доведення до центральних та місцевих органів виконавчої влади інформації про основні виставки і ярмарки, що проводяться за кордоном;

організовує за участю Українського агентства міжнародного розвитку проведення виставок і ярмарків у межах технічної допомоги, що надається Україною іншим державам;

4) інші центральні та місцеві органи виконавчої влади, які:

забезпечують організацію національних експозицій на міжнародних, національних виставках і ярмарках, що проводяться на підставі відповідних рішень з частковим фінансуванням витрат за рахунок коштів з державного бюджету (у межах коштів відповідних бюджетних програм);

сприяють суб’єктам господарювання у проведенні міжнародних, національних, міжрегіональних та регіональних (місцевих) виставок і ярмарків, що проводяться за рахунок їх власних коштів; 

подають Мінекономіки звіти про результати проведення виставок і ярмарків з частковим фінансуванням витрат за рахунок коштів з державного та місцевих бюджетів.

Участь громадськості у виставковій діяльності забезпечується через Виставкову федерацію України та інші організації, які представляють інтереси своїх членів і беруть в установленому порядку участь у підготовці проектів нормативно-правових актів з питань розвитку виставкової діяльності.

Забезпечення добросовісної конкуренції 

у сфері виставкової діяльності

Держава в особі Антимонопольного комітету, Ради з питань виставкової діяльності, органів виконавчої влади, а також інших уповноважених органів сприяє розвитку конкуренції у сфері виставкової діяльності та вживає заходів до запобігання недобросовісній конкуренції шляхом:

недопущення проявів монополізму окремих суб’єктів виставкової діяльності;

забезпечення захисту вітчизняного ринку виставкових послуг;

недопущення перешкоджанню виставковій діяльності, якщо ця діяльність провадиться згідно із законодавством;

запобігання недобросовісній рекламній діяльності, притягнення до відповідальності згідно із законодавством підприємств, установ та організацій, що вдаються до недобросовісної конкуренції;

узгодження та формування щорічних планів;

надання аудиту відповідного статусу;

залучення засобів масової інформації до всебічного висвітлення виставкової діяльності, її ролі та значення для економіки і суспільства.

Організаційне забезпечення виставкової діяльності

Рада з питань виставкової діяльності розглядає і схвалює щорічні плани та плани участі вітчизняних підприємств, установ та організацій у виставках і ярмарках, що проводяться за кордоном.

Секретаріат Ради з питань виставкової діяльності систематизує та аналізує пропозиції суб’єктів виставкової діяльності, готує проекти щорічних планів.

Суб’єкти виставкової діяльності можуть включати до щорічних планів виставки і ярмарки, що проводяться за рахунок їх власних коштів.

Виставки і ярмарки, що проводяться з частковим фінансуванням витрат за рахунок коштів державного бюджету, включаються до щорічних планів в обов’язковому порядку.

Рада з питань виставкової діяльності не розглядає питання стосовно роботи виставок і ярмарків, що не включені до щорічних планів.

